wStale podnosimy
jakos$¢ 1 wartos¢é
produktow”

Niebawem PRIMAVIKA ukonczy 18. rok dziatalnosci i zrealizuje inwestycje, ktora
umozliwi rodzinnej spétce dalszy, dynamiczny rozwdj. Niewiele firm na polskim rynku
moze pochwali¢ sie réwnie imponujgcym doswiadczeniem. Jak PRIMAVIKA osiggneta
sukces i jakie sg jej najblizsze plany opowiada Pawet Skrzypczak, prezes zarzadu
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ROZMOWA

PRIMAVIKA nalezy do najdiuzej funkcjonujacych rodzinnych produktéw roslinnych zaczatem zasta-
firm dziatajacych w sektorze produktéw ekologicznych i natu- nawiac sie juz ok. 40 lat temu, kiedy
ralnych. Jak narodzit sie pomyst jej stworzenia? zostatem wegetarianinem.

Juz w listopadzie PRIMAVIKA skoriczy 18 lat, ale nad stworzeniem Wybér zywnosci odpowiedniej dla
firmy oferujacej szeroka game smacznych i wysokojakosciowych 0s6b na diecie roslinnej byt wéwczas
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niewielki. Na rynku brakowato takich
produktéw jak soczewica, ciecierzyca
czy soja. Dopiero pézniej trafity one na
sklepowe p6tki. Pojawity sie tez pierwsze
kursy kulinarne zaznajamiajace zainte-
resowanych z kuchnig roslinng i wpro-
wadzajace ich w arkana zdrowego odzy-
wiania. Korzystajac z nich, nauczylismy
sie przyrzadzac smaczne i zdrowe dania.
Zalezato nam na tym, aby wszyscy kon-
sumenci, dla ktérych odpowiednia dieta
stanowi wazny element troski o zdrowie,
mieli dostep do tej wiedzy, a w konse-
kwengji do produktéw o znakomitym
smaku i funkgjonalnosci.

Jaka byla droga firmy do sukcesu? Jak
w ciagu ostatnich 18 lat zmienit sie ry-
nek produktow ekologicznych i funkcjo-
nalnych w Polsce? Jakim modyfikacjom
ulegly preferencje konsumentow?

Na poczatku naszej dziatalnosci wy-
najmowalismy jeden z wielkopolskich
zaktadéw przetworstwa warzyw i owo-
cow. Z czasem wzrost zapotrzebowania
na produkty marki PRIMAVIKA umozliwit
jego przejecie. Nalezy jednak podkreslic,
ze rynek zywnosci funkcjonalnej i eko-
logicznej w Polsce kilkanascie lat temu
dopiero raczkowat. Dziatato na nim
zaledwie 4 producentéw, dla ktérych
nawigzanie kontaktéw handlowych
i zbudowanie dystrybugji stanowito nie
lada wyzwanie, zwtaszcza ze swiadomos¢
dotyczaca odzywiania byta bardzo niska,
a konsumenci stawiajacy na zdrowie pre-
ferowali samodzielne przyrzadzanie po-
sitkow z podstawowych produktow.
UwazaliSmy, ze dzienna produkcja
przetwdrni na poziomie 2 tys. sztuk to
catkiem dobry wynik. Aktualnie w ciagu
jednej godziny na jednej linii wytwarzamy
od 2,5 tys. do 2,8 tys. sztuk danego
produktu i nieustannie rozwijamy dys-
trybucje. To najlepiej obrazuje, jak
w ciagu ostatnich lat zmienit sie rynek
i preferencje konsumentdw.

Jak zmienita sie Swiadomosé dotycza-
ca zdrowego jedzenia w Polsce? Jacy
klienci najczesciej siegaja po produkty
marek PRIMAVIKA i PRIMAECO?

W moim odczuciu s$wiadomos¢ do-
tyczaca zdrowego jedzenia w naszym

Obecnie

po produkty
PRIMAVIKA
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ale rowniez
konsumenci
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tworzonej
ZywnoSci

kraju zmienita sie diametralnie. Obecnie po produkty PRIMAVIKA
siegaja nie tylko wegetarianie czy weganie, ale réwniez konsu-
menci ograniczajacy spozycie miesa i wysokoprzetworzonej
zywnosci. Po latach staran i wytezonej pracy udato nam sie
trafi¢ do wciaz rosnacej grupy odbiorcéw, ktérzy troszcza sie
o dobre samopoczucie, ale nie zawsze majg czas na przygo-
towanie petnowartosciowych positkéw od A do Z.

Uwazam jednak, ze nadal musimy pracowaé nad propago-
waniem wiedzy o odzywianiu i popularyzacja trendéw zwigza-
nych z aktywnym stylem zycia. Powinnismy mie¢ na uwadze, ze
konsumenci przywiazujacy duzg wage do jedzenia i diety wciaz
stanowig odsetek naszego spoteczeristwa. Dlatego ktadziemy
taki sam nacisk na zwigkszanie dostepnosci naszych produktow
jak na pokazywanie wszechstronnego zastosowania naszych
produktow, a takze na udowadnianie, ze to co zdrowe, moze
by¢ réwniez bardzo smaczne.

PRIMAVIKA nalezy do spotek, ktore bardzo dbaja o skuteczny
marketing i szeroka promocje swoich produktow, m.in. po-
przez udziat w rozmaitych konkursach i ambasadoréw marek
PRIMAVIKA i PRIMAECO. Jaka role odgrywa obecnie marke-
ting w ekobranzy i jakie jest jego znaczenie?

Nowoczesne formy promogji i reklamy w branzy sg zdecydo-
wanie niedoceniane. Juz od kilku lat przywiazujemy duza wage
do marketingu internetowego, zwtaszcza do mediéw spotecz-
nosciowych. To w moim przekonaniu najlepsze narzedzia po-
zwalajace dotrzec z informacjami bezposrednio do konsumen-
ta i wejsé z nim winterakcje. W 2016 r. pod wzgledem interak-
tywnosci bylismy 11. firma w Polsce.

Oczywiscie mamy tez swoich ambasadordw, takich jak Michat
Karmowski [byty mistrz Polski w kulturystyce, wicemistrz Europy
i cztonek kadry narodowej - przyp. red.] czy Marta Dymek [autorka
bloga kulinarnego Jadtonomia i ksiazki o tym samym tytule -
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przyp. red.]. Najczesciej znane osoby sa-
me sie do nas zgtaszajg stwierdzajac, ze
warto promowac¢ produkty o odpowied-
nim sktadzie i wartosciach odzywczych.
Dzieki takim autorytetom nasza firma
i marki postrzegane s3 jako wiarygodne
i rzetelne. Wierze jednak, ze kazdy klient
siegajacy po produkty PRIMAVIKA czy
PRIMAECO staje sie ich ambasadorem
i ma istotny wptyw na nasz rozwdj.

PRIMAVIKA bardzo chetnie wspiera
wszelkie inicjatywy zorientowane na
promocje zdrowego stylu zycia i odzy-
wiania. W jakie dziatania tego typu za-
angazowata sie ostatnio? Co sprawito,
Ze spoteczna odpowiedzialno$¢ bizne-
su stata sie integralna i bardzo wazna
czesciag dziatalnosci rodzinnej spotki?
Sadze, ze wktad w dobro ogélne od
zawsze jest jedng z integralnych wartosci
naszej firmy. Od wielu lat wspieramy fun-
dagje i organizagje wpisujace sie w profil
naszej dziatalnosci. Korzysci wynikajace
z takiej wspétpracy sg obopélne. Dla przy-
ktadu, Szczesliwi bez Cukru sg dla nas
waznym ciatem doradczym w kwestii re-
ceptur produktéw. Z kolei patronaty nad
takimi wydarzeniami, jak premiera doku-
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Naszym
najwigkszym
sukcesem

jest ciggty,
dynamiczny
rozwoj.
Notujemy
roczne wzrosty
sprzedazy na
poziomie 50
lub nawet 70%

mentu ,,Caty ten cukier” pomagaja zwiekszy¢ swiadomos¢ spoteczng
i dotrze¢ do szerokiej grupy odbiorcéw. Aktywnie wspétpracujemy
tez z fundacjami Viva! i Otwarte Klatki, aby popularyzowac diete ro-
dlinng i kuchnie ,bez przemocy”. Z kolei podejmowanie wspdlnych
dziatan z Dietetyka Sportowa i wortalem Zdrowie z Wyboru pomaga
nam w promowaniu aktywnosci fizycznej.

Jakie sukcesy firma osiaggneta w tym roku? W jakie dziatania
aktualnie sie angazuje i jakie sa najblizsze plany spotki?
Naszym najwiekszym sukcesem jest ciagty, dynamiczny
rozwdj. Notujemy roczne wzrosty sprzedazy na poziomie 50 lub
nawet 70%. To oraz coraz szersza wiedza o zdrowym odzywia-
niu mobilizujg nas do dziatania. Nie stoimy w miejscu - konse-
kwentnie podnosimy prozdrowotng jakos$¢ i wartos¢ naszych
produktéw, doskonalac ich receptury i wprowadzajac nowosci
w jakosci BIO, bez glutenu, cukru, kwasu askorbinowego,
sztucznych barwnikéw, aromatéw i konserwantdéw. Dlatego po-
kusiliSmy sie o tak potezng i kosztowna inwestycje, jaka jest
budowa nowego zaktadu o powierzchni ok. 3 tys. m kw, z trze-
ma stacjami zatadunkowymi, dwoma roztadunkowymi, z duza
hala produkcyjno-magazynowa, pomieszczeniami socjalnymi
i administracyjnymi. Juz w listopadzie nastapi oficjalne za-
koriczenie tej inwestycji i oddanie budynku do uzytku.

Czy w zwiazku z realizacja nowej inwestycji mozemy spodziewaé
sie, ze oferta produktow pod marka PRIMAVIKA i PRIMAECO
juz wkrotce znaczaco sie poszerzy?

Wczesniej nie moglismy wejs¢ w nowe kategorie ze wzgle-
du na ograniczong powierzchnie produkcyjno-magazynowa.
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Zmodernizowany zaktad z catkowicie
nowa linig produkcji na pewno umozLli-
wi nam realizacje wielu nowych, cieka-
wych pomystéw. W 2017 r. planujemy
wprowadzi¢ co najmniej 15 nowosci.
Caty czas prowadzimy testy produktéw,
ktére mogg trafi¢ do dystrybucji.
W najblizszych latach zamierzamy tak-
ze poswieci¢ wiecej uwagi marce PRI-
MAECO. Wszystko jednak pozostaje
kwestig czasu. Przy skali i profilu na-
szej produkcji, a takze specyfice dys-
trybucji musimy bra¢ pod uwage
wszystkie ,za” i ,przeciw”. Zalezy
nam, aby produkty oferowane przez
nasza firme miaty min. p6t roku przy-
. datnosci do spozycia, byty poddawa-
Zmndemlzowanv zakiad ne pasteryzacji, a nie sterylizacji, nie
z catkowicie nowa linia zawieraty cukru ani innych potengjal-
nrnd“kcii “mﬂiIiWi nam nie szkodliwych lub niepozadanych

= = = sktadnikow. Naturalnie musza tez od-
realizacje wielu nowych, :

znaczac sie dobrym smakiem. To spra-

GIEkaWVGh IlﬂmVSIOW wia, ze proces wprowadzania nowosci

trwa niekiedy od roku do 2 lat. m
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